
Sociale medier 

 

Jeg skal fortælle om sociale medier. Først vil jeg kort fortælle, hvad sociale medier er. Så vil jeg 

fortælle, hvad de sociale mediers har betydet for mediebilledet. 

 

Når man taler om sociale medier tænker man først på Facebook. Facebook kom i 2004 og var fra 

starten et socialt netværk for studerende, hvor man kunne holde kontakt med sine venner og 

bekendte. Men siden har facebook udviklet sig til et netværk for alle i det meste af verden, og er 

blevet et kæmpestort børsnoteret selskab - en milliardforretning. Samtidig er der kommet flere 

netværk til: Instagram og Twitter for eksempel. Og de sociale netværk er i dag mere end netværk, 

hvor man følger med i sine venners liv. De er i dag blevet en vigtig del af mediebilledet. Tidligere 

brugte fx politikere tv og aviser til at føre valgkampe eller politiske kampagner i. Også firmaer 

reklamerede for deres produkter med reklamer i tv og i aviser. I dag er de sociale medier den 

vigtigste medieplatform, både politisk og kommercielt. 

Sociale medier adskiller sig fra de gamle massemedier på flere måder: De er globale og lynhurtige: 

man skal ikke vente på tv-avisen for at få en nyhed fra de anden side af jorden. Og de sociale 

medier er på en måde personlige. Man deler med dem, man kender og får de nyheder, som de 

synes er interessante. Og man får de reklamer, som facebook, synes man skal have.   

 

Med de gamle medier, var det dig der valgte dine nyheder og reklamer. Med de sociale medier er 

det omvendt: nyhederne og reklamerne vælger dig ud fra de dataspor, du sætter. Du får derfor 

flere nyheder og reklamer, der interesserer dig. Men samtidig ved du mindre om den verden 

andre mennesker lever i. 


